DIRECCION ESTRATEGICA DE NEGOCIO Y GESTION DE MARKETING Y VENTAS

OBEJTIVOS

REQUISITOS DEL
ALUMNO

FECHA'Y
HORARIO

DURACION

CREDITOS ECTS

CONTENIDOS

METODOLOGIA
DE TRABAJO

Dotar al alumno de un conocimiento tedrico y prdctico de los parametros mas
importantes en la elaboracidn de estrategias comerciales y de marketing, desde el
analisis de situacion hasta el establecimiento de indicadores de seguimiento.

Se hard siguiendo su orden légico, lo que permitirda al alumno asimilar los conceptos
gradualmente.

Haber finalizado los tres primeros afios de un grado: econdmicas, farmacia, medicina,
ingenieria, etc.

Del 8 al 11 de enero de 2019
(Del 8-10 en horario de 8:30 a 14:30 horas y el 11 en horario de 8:00 a 15:00 horas)

25 horas

2,5 créditos ECTS

Conociendo al mercado y al consumidor

El éxito y el fracaso en el mundo de los negocios: causas y claves

La creacion de valor

Implementacion de la estrategia por parte del departamento comercial y de
marketing

Innovacidn: lanzamientos de nuevos productos/servicios

e El proceso de internacionalizacion

La planificacién estratégica.

Método expositivo/leccion magistral
Clase expositiva/participativa

Trabajo individual o cooperativo
Trabajo auténomo

Aprendizaje basado en casos practicos
Aprendizaje basado en videos
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